GLOBALNI SPOLECNOST'NA VYROBU OBUVI - CINA

ZMENA OBCHODNIHO MODELU V ASIJSKO-TICHOMORSKE OBLASTIVYZADOVALA NOVE SKOLENI MARKETINGOVYCH, PRODEJNICH,
POPTAVKOVYCH A ZASOBOVACICH PLANOVACU.

* Zména obchodniho konceptu » Demografie jednotlivych regiont
vyzadovala spravné porozumeéni nebyla dobre pochopena a musela byt
planovani poptavky a procesut S&OP zaclenéna do procesu, aby byl zajistén
pro novy tym marketingu, prodeje a uspéch.
planovani poptavky. * Prabézné skoleni pro vsechny

zaméstnance.

* Planovaci poptavky museli byt
vyskoleni od zakladnich az po stredné
pokrocilé statistické predpovédni
techniky.

* Tymy pro fizeni financi, prodeje,
marketingu a celého dodavatelského
retézce musely byt vyskoleny v oblasti
S&OP, spoluprace a osvédcenych
postupech procesu planovani poptavky.

* Analyza podnikatelského prostredi v
Ciné a asijsko-tichomorském regionu.

« Skoleni pripraveno a poskytnuto na
miru v§em zucastnénym stranam
procesu.

* Pripraveno a dodano rozsahlé skoleni

na miru pro planovace poptavky a
nabidky ze vSech trhd.




